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Abstract 

The article investigates the peculiarities of constructive-textural form generation in fashion design within the 

context of integrating modern technological processes, style formation, marketing technologies, and brand man-

agement. The relevance of the research is determined by the need for a comprehensive approach to clothing design 

that combines artistic, aesthetic, technological, and marketing aspects to create competitive fashion products. 

Анотація. 
У статті досліджено особливості конструктивно-фактурного формоутворення в дизайні одягу в кон-

тексті інтеграції сучасних технологічних процесів, формування стилю, маркетингових технологій та 

бренд-менеджменту. Актуальність дослідження зумовлена необхідністю комплексного підходу до проєк-

тування сучасного одягу, що поєднує художньо-естетичні, конструктивно-технологічні та комунікаційно-

маркетингові аспекти створення конкурентоспроможного дизайнерського продукту. 
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Сучасна індустрія моди функціонує в умовах 

стрімкого розвитку цифрових технологій, гло-

балізації ринку, зміни споживчих пріоритетів та по-

силення конкуренції між виробниками дизайнерсь-

кої продукції. За цих умов дизайн одягу виходить 

за межі виключно художньо-проєктної діяльності й 

перетворюється на комплексну систему, що охо-

плює творчі, технологічні, економічні та маркетин-

гові складові. Конкурентоспроможність сучасного 

дизайнерського продукту визначається не лише 

його естетичними та функціональними характери-

стиками, а й здатністю відповідати актуальним тен-

денціям моди, формувати впізнаваний стиль 

бренду та ефективно комунікувати зі споживачем 

[10]. 

Одним із ключових напрямів сучасного проєк-

тування одягу є конструктивно-фактурне формо-
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утворення, яке забезпечує створення нових худож-

ньо-образних рішень шляхом поєднання конструк-

тивних особливостей виробу з різноманітними фак-

турними ефектами матеріалів. Застосування інно-

ваційних конструктивних прийомів, сучасних 

текстильних технологій, цифрового моделювання, 

автоматизованого проєктування та експеримен-

тальних способів обробки матеріалів розширює 

можливості дизайнерів у створенні унікальних мо-

делей одягу, здатних відповідати вимогам сучас-

ного ринку [8]. 

Конструктивно-фактурне формоутворення де-

далі частіше розглядається не лише як засіб худож-

ньої виразності, а й як інструмент формування 

стилістичної концепції колекції, візуальної іден-

тичності бренду та його ринкового позиціонування. 

У сучасній індустрії моди успішність дизай-

нерського продукту значною мірою залежить від 

інтеграції проєктної діяльності з маркетинговими 

технологіями, рекламними комунікаціями, бренд-

менеджментом та імідж-дизайном. Саме синергія 

творчого задуму, технологічних інновацій і стра-

тегічного управління брендом забезпечує фор-

мування цілісного образу модного продукту та 

підвищує його конкурентоспроможність на націо-

нальному й міжнародному ринках [5]. 

Актуальність дослідження зумовлена необ-

хідністю наукового осмислення взаємозв’язку між 

конструктивно-фактурним формоутворенням, тех-

нологічними процесами виготовлення одягу, фор-

муванням стилю, маркетинговими комунікаціями 

та бренд-менеджментом у контексті розвитку су-

часної модної індустрії. Незважаючи на значну 

кількість наукових праць, присвячених окремим ас-

пектам дизайну одягу, технології швейного вироб-

ництва, маркетингу моди та брендингу, комплексне 

дослідження інтеграції зазначених складових зали-

шається недостатньо висвітленим, що визначає на-

укову доцільність цього дослідження [9]. 

Метою статті є дослідження особливостей кон-

структивно-фактурного формоутворення в дизайні 

одягу та обґрунтування його ролі в інтеграції су-

часних технологічних процесів, формуванні стилю, 

застосуванні маркетингових технологій, бренд-ме-

неджменту й імідж-дизайну для створення конку-

рентоспроможного дизайнерського продукту [8]. 

Основу дослідження становлять загальнонау-

кові та спеціальні методи, серед яких аналіз і синтез 

наукових джерел, системний, структурно-функціо-

нальний, порівняльний та проєктний методи, що 

дали змогу комплексно дослідити процес конструк-

тивно-фактурного формоутворення в контексті су-

часної індустрії моди [10]. 

Проблематика конструктивно-фактурного 

формоутворення в дизайні одягу є предметом до-

сліджень українських і зарубіжних науковців у га-

лузях дизайну, легкої промисловості, мистецтво-

знавства та маркетингу. Сучасні наукові праці при-

свячені питанням художньо-композиційних засад 

формоутворення, використання інноваційних ма-

теріалів і технологій, цифрового проєктування, ро-

звитку бренд-менеджменту, маркетингових ко-

мунікацій та формування конкурентоспроможності 

дизайнерського продукту [3, с.92]. 

Значна частина досліджень розкриває особли-

вості конструктивного та морфологічного формо-

утворення одягу. У сучасних публікаціях увагу зо-

середжено на закономірностях побудови об’ємно-

просторової форми виробу, морфологічній кла-

сифікації конструктивних елементів, застосуванні 

геометричного моделювання та новітніх методів 

проєктування, що сприяють удосконаленню про-

цесів створення сучасного одягу [9]. 

Окремий напрям досліджень стосується кон-

структивно-фактурного формоутворення як засобу 

художньої виразності. Науковці аналізують спо-

соби створення фактурних поверхонь, викори-

стання нетрадиційних матеріалів, прийомів пла-

стичного моделювання, деконструкції, параметрич-

ного проєктування та інших інноваційних підходів 

до формування сучасного костюма. Такі до-

слідження доводять, що фактура сьогодні виконує 

не лише декоративну функцію, а є важливим еле-

ментом художнього образу, стилістичної концепції 

та дизайнерської ідентичності виробу [3, с. 73]. 

У сучасній науковій літературі дедалі більше 

уваги приділяється цифровізації процесів проєкту-

вання одягу. Використання тривимірного моделю-

вання, параметричного дизайну, засобів 

візуалізації, цифрових платформ і технологій штуч-

ного інтелекту відкриває нові можливості для ство-

рення інноваційних конструктивних і фактурних 

рішень, оптимізації технологічних процесів та ско-

рочення часу розроблення нових колекцій [6]. 

Водночас розвиток індустрії моди обумовив 

активізацію досліджень у сфері маркетингу, брен-

дингу та управління модними брендами. У науко-

вих працях обґрунтовується, що сучасний дизай-

нерський продукт повинен поєднувати високий 

рівень художнього проєктування із системою мар-

кетингових комунікацій, реклами, позиціонування 

бренду та формування його візуальної ідентич-

ності. Успішність бренду визначається не лише 

якістю виробу, а й ефективністю бренд-менедж-

менту, імідж-дизайну та комунікації зі спожива-

чами [9]. 

Попри значну кількість досліджень, більшість 

із них висвітлює окремі аспекти конструктивно-

фактурного формоутворення, технології виготов-

лення одягу, цифрового проєктування або марке-

тингової діяльності підприємств модної індустрії. 

Водночас недостатньо дослідженими залишаються 

питання комплексної інтеграції конструктивно-

фактурного формоутворення, сучасних техно-

логічних процесів, формування стилю, маркетинго-

вих технологій, бренд-менеджменту та імідж-ди-

зайну як взаємопов’язаних складових створення 

конкурентоспроможного дизайнерського продукту 

[6] . 

Саме необхідність комплексного дослідження 

взаємодії художньо-проєктних, технологічних та 

маркетингових чинників у процесі створення су-

часного одягу визначає актуальність цієї статті, її 

наукову новизну та практичну значущість. Мета 

статті полягає у комплексному дослідженні кон-

структивно-фактурного формоутворення в дизайні 

одягу та обґрунтуванні його ролі в інтеграції су-

часних технологічних процесів, формуванні стилю, 
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застосуванні маркетингових технологій, бренд-ме-

неджменту та імідж-дизайну для створення конку-

рентоспроможного дизайнерського продукту в 

умовах розвитку сучасної індустрії моди [2] . 

Методологічну основу дослідження становить 

сукупність загальнонаукових і спеціальних ме-

тодів, що забезпечили комплексне вивчення про-

блематики. Застосовано аналіз і синтез для 

опрацювання наукової літератури та систематизації 

сучасних підходів до конструктивно-фактурного 

формоутворення; системний метод – для до-

слідження взаємозв’язку між художньо-проєкт-

ними, технологічними та маркетинговими складо-

вими дизайну одягу; структурно-функціональний 

метод – для визначення ролі конструктивних і фак-

турних елементів у формуванні стилістичної кон-

цепції виробу; порівняльний метод – для зістав-

лення традиційних та інноваційних підходів до 

проєктування одягу; проєктний метод – для обґрун-

тування практичних аспектів створення дизайнер-

ських колекцій із використанням сучасних техно-

логій і принципів бренд-орієнтованого проекту-

вання [7] . 

Крім того, використано комплексний міждис-

циплінарний підхід, який поєднує положення теорії 

дизайну, матеріалознавства, технології швейного 

виробництва, маркетингу, бренд-менеджменту та 

іміджології. Це дало змогу розглянути конструк-

тивно-фактурне формоутворення не лише як ху-

дожньо-технологічний процес, а й як ефективний 

інструмент формування конкурентних переваг ди-

зайнерського продукту та розвитку модного бренду 

[1, с. 115]. 

Застосування зазначених методів забезпечило 

всебічне дослідження конструктивно-фактурного 

формоутворення в системі сучасного дизайну одягу 

та стало підґрунтям для обґрунтування практичних 

рекомендацій щодо інтеграції технологічних, 

стилістичних і маркетингових рішень у процесі ро-

зроблення конкурентоспроможних модних ко-

лекцій. 

Конструктивно-фактурне формоутворення є 

одним із визначальних напрямів сучасного дизайну 

одягу, що забезпечує гармонійне поєднання кон-

структивної побудови виробу, пластичних власти-

востей матеріалів і художньо-естетичних засобів 

виразності[9]. 

На відміну від традиційного конструювання, 

орієнтованого переважно на забезпечення функціо-

нальності та ергономічності виробу, конструк-

тивно-фактурне формоутворення передбачає ком-

плексне проєктування, у якому конструкція, фак-

тура, силует, колір і декоративні елементи 

формують єдину художньо-композиційну систему 

[8]. 

У сучасній практиці дизайну одягу конструк-

тивно-фактурне формоутворення розглядається як 

багаторівневий процес, що інтегрує художнє проєк-

тування, технології виготовлення виробів, ма-

теріалознавство та цифрові засоби моделювання. 

Такий підхід дає змогу створювати вироби з висо-

ким рівнем індивідуалізації, які відповідають су-

часним естетичним, функціональним і комерцій-

ним вимогам [10] . 

Форма одягу виникає внаслідок взаємодії кіль-

кох взаємопов’язаних чинників: конструктивної 

побудови виробу, фізико-механічних властивостей 

текстильних матеріалів, технології обробки дета-

лей, композиційних принципів та творчої концепції 

дизайнера. При цьому фактура матеріалу перестає 

виконувати лише декоративну функцію і стає ак-

тивним засобом художньої виразності, який визна-

чає характер силуету, пластичність форми, особли-

вості світлотіньового сприйняття та емоційний об-

раз виробу. 

Особливого значення конструктивно-фак-

турне формоутворення набуває в умовах розвитку 

цифрових технологій. Використання систем авто-

матизованого проєктування (CAD), тривимірного 

моделювання, цифрового друку на текстильних ма-

теріалах, лазерного різання, ультразвукового зва-

рювання тканин і технологій адитивного вироб-

ництва істотно розширює можливості дизайнерів 

щодо створення складних просторових кон-

струкцій та нових фактурних рішень. Завдяки 

цьому дизайн одягу переходить від традиційного 

моделювання до інноваційного проєктування, де 

конструкція та фактура створюються одночасно як 

взаємозалежні елементи єдиної композиції [5]. 

Важливою особливістю сучасного конструк-

тивно-фактурного формоутворення є його орієнта-

ція на індивідуалізацію дизайнерського продукту. 

В умовах високої конкуренції саме оригінальні кон-

структивні рішення та авторські фактури формують 

унікальність колекції, підкреслюють творчу кон-

цепцію дизайнера та сприяють створенню впізнава-

ної візуальної мови бренду. Це дозволяє не лише 

підвищити художню цінність виробу, а й сфор-

мувати його конкурентні переваги на ринку модної 

індустрії [4, с. 118] . 

Таким чином, конструктивно-фактурне фор-

моутворення доцільно розглядати як інтегровану 

систему, що поєднує художньо-проєктні, конструк-

тивно-технологічні та естетичні принципи ство-

рення одягу. Ефективність цього процесу визна-

чається здатністю дизайнера гармонійно поєднати 

функціональні властивості виробу, інноваційні тех-

нології, композиційні закономірності та сучасні 

тенденції моди. Саме такий комплексний підхід 

створює підґрунтя для формування конкурентос-

проможного дизайнерського продукту та розвитку 

сучасних модних брендів. У результаті проведе-

ного дослідження встановлено, що конструктивно-

фактурне формоутворення є одним із визначальних 

чинників розвитку сучасного дизайну одягу, 

оскільки забезпечує інтеграцію художньо-компо-

зиційних, конструктивно-технологічних і марке-

тингових складових процесу проєктування. На 

відміну від традиційного підходу, сучасне кон-

структивно-фактурне формоутворення розгля-

дається як комплексна система, у якій конструкція, 

фактура, матеріал, технологія та дизайнерська кон-

цепція взаємодіють для створення конкурентоспро-

можного модного продукту. 
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